38.04.02 Менеджмент, магистерская программа «Маркетинг-аналитика»
	Формула подготовки специалистов:
	Целью магистерской программы «Маркетинг-аналитика» является подготовка магистров менеджмента, обладающих набором профессиональных компетенций, необходимых для организации эффективного стратегического маркетингового управлении в условиях неопределенности и риска. Образовательная программа спроектирована и реализуется в соответствии с современными образовательными технологиями.

	Преимущество программы:
	· [bookmark: _GoBack]подготовка и возможность  поступления в аспирантуру, непрерывность образовательного трека «бакалавриат-магистратура-аспирантура»; 
· позволяет проявить себя и зарекомендовать в научных исследованиях;
· позволяет получить углубленные знания в рамках базового образования или сменить специализацию и получить образование по принципиально другому профилю за короткий срок (2,5 года);
· практико-ориентированный подход, высококвалифицированный профессорско-преподавательский состав, наличие уникальных симуляционного центра когнитивных технологий с современным программным обеспечением.

	Изучаемые дисциплины:
	· Стратегический маркетинг
· Маркетинговые коммуникации
· Нейромаркетинговые технологии
· Интернет-маркетинг
· Маркетинговое управление
· Стратегическое планирование и бизнеса-план
· Маркетинговое управление

	Выпускники программы востребованы:
	Топ-менеджмент ведущих региональных и российских компаний



